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PODUZETNICI Od male osječke optičke radnje do nekoliko respektabilnih poduzeća

POLIKLINIKA 
Financirali specijalizaciju lijeènika
oftalmologa 
»Otvaranjem kirurgije u prvoj privatnoj očnoj poliklinici na po�
dručju istočne Hrvatske, pružili smo mogućnost našim sugra�
�anima da bez čekanja obave operacije katarakte (mrene),
glaukoma, spuštenih kapaka, odnosno svega što je vezano uz
oko i područje oko oka«, kaže Dubravka Borovac. Otkriva
nam još jednu zanimljivost, a to je da je ta privatna tvrtka sa�
ma financirala specijalizaciju svog liječnika oftalmologa. Poli�
kliniku su opremili ure�ajima japanskog proizvo�ača Nidek, a
u novi prostor i najkvalitetniju opremu za kirurgiju uložili su
više od dva milijuna kuna.

PRIHODI 
Pripremili se za krizno razdoblje
Iako i njihove tvrtke osjete recesiju, to im nije ugrozilo poslo�
vanje jer su se optimalizacijom troškova pripremili za krizno raz�
doblje. Očna optika Lens i Očna poliklinika Lens prošle su godine
ostvarile prihod od 4,2 milijuna kuna uz dobit od 225.000 kuna,
dok su Dea Lens Project i Ni�Va Lens lani imale prihod od 18 mi�
lijuna kuna uz dobit od 1,1 milijun kuna.

Lens grupa � najkvalitetnije
za oči istočno od Zagreba!

Tvrtke braènog para Borovac su meðu hrvatskim liderima kada je rijeè o optièkim i oftalmološkim
ureðajima, leæama, njihovoj veleprodaji, maloprodaji i servisiranju

Zahvaljujući pos�
lovnim potezima

Dubravke i Damira
Borovca, od jedne
male optičke radnje
stvorena je cijela Lens
grupa koju danas čini
nekoliko poduzeća �
Očna optika Lens, Oč�
na poliklinika Lens,
Dea Lens Project i Ni�
va Lens u kojima je
zaposleno 25 ljudi
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D
a udaljenost od me-
tropole ne mora
uvijek nužno podu-
zetnike koèiti u nji-

hovu razvoju i osvajanju tr-
žišta, pokazuje primjer os-
jeèkog braènog para Boro-
vac, èije su tvrtke danas
meðu hrvatskim liderima
kada je rijeè o optièkim i of-
talmološkim ureðajima,
dioptrijskim leæama, odnos-
no njihovoj veleprodaji, ma-
loprodaji te servisiranju.

»Sve je poèelo još 1989.
godine kada smo suprugova
sestra i ja uvidjele da u gra-
du ima vrlo malo radnji ve-
zanih uz optiku. Tada smo
se odluèile otvoriti optièku
radnju Lens u Osijeku. Moj
suprug Damir, koji je tada
bio asistent na Poljoprivred-
nom institutu u Osijeku, s
vremenom se sve više po-
èeo zanimati za optièku dje-
latnost. Koju godinu kasnije
i on se ukljuèio u posao«,
kaže nam Dubravka Boro-
vac.

Oftamološka poliklinika

I to se pokazao kao pun
pogodak, jer je obiteljski
posao iz godine u godinu bi-
vao sve uspješniji. Zahvalju-
juæi njihovim poslovnim po-
tezima, od jedne male optiè-
ke radnje stvorena je cijela
Lens grupa koju danas èini

nekoliko poduzeæa - Oèna
optika Lens, Oèna poliklini-
ka Lens, Dea Lens Project i
Ni-va Lens u kojima je zapo-
sleno 25 ljudi.

Naša sugovornica vodi
Oènu optiku Lens i Oènu
polikliniku Lens, dok je nje-
zin suprug Damir zadužen
za Dea Lens Project i Ni-va
Lens.

Uz tri optièke radnje, Du-
bravka je u Osijeku otvorila
i oftalmološku polikliniku
koja je, kako kaže, bila logi-
èan slijed njezina poslo-
vanja, jer je htjela svojim
klijentima ponuditi kom-
pletnu uslugu kako bi na je-
dnome mjestu mogli obaviti
i pregled i naruèiti naoèale.
Nedavno su u sklopu poli-
klinike djelatnost proširili i
na kirurgiju oka, oènih vje-
ða i podruèja oko oka, te su
tako postali prva privatna
oèna kirurgija na podruèju
istoène Hrvatske.

Tvrtke njezina supruga
naglo su se razvile, pa je ta-
ko Dea Lens Project postala
zastupnik japanskog Nide-
ka, te se bave veleprodajom
i servisiranjem njihovih
strojeva i optike na podruè-
ju zemalja bivše Jugoslavi-
je.

»Nidek je vrhunski proiz-
voðaè optièkih i oftalmološ-
kih ureðaja. To su strojevi
za brušenje dioptrijskih le-
æa, ureðaji za oènu dijagno-
stiku i ispitivanje vida te la-
serski instrumenti za kirur-
giju oka. Rijeè je o vrlo sku-
pim strojevima i opremi, a
njihovi kupci dolaze uglav-

nom iz privatnog sektora
zdravstva«, objašnjava nam
Dubravka, dodavši da meðu
zaposlenima imaju tri speci-
jalizirana servisera Nideko-
vih ureðaja.

Ugled u svijetu

Buduæi da se prije dosta
godina, kada je njihovo pos-
lovanje bilo u zaèecima, na
stakla za naoèale èekalo ja-
ko dugo, Damir je došao na
ideju da pokuša sam pokre-
nuti proizvodnju dioptrij-
skih leæa, odnosno stakala
za naoèale. Tako su postali i
do danas ostali jedini proiz-
voðaè dioptrijskih stakala
za naoèale, takoðer jedini
istoèno od Zagreba. U po-
èetku su proizvodili samo
za Oènu optiku Lens. Potom
su prodaju proširili na Sla-
voniju i Baranju, zatim i na
cijelu Hrvatsku, a od 1997.
godine proizvode i za Bosnu
i Hercegovinu.

Njihov ugled u svijetu op-
tike dosegao je zavidnu ra-
zinu, pa su postali i zastup-
nici tvrtke Rodenstock,
uglednog njemaèkog proiz-
voðaèa naoèalnih leæa pre-
mium kvalitete i to za tržiš-
te jugoistoène Europe, osim
Slovenije. Zahvaljujuæi sve-
mu nabrojanom, danas po-
krivaju èak 20 posto hrvat-
skog tržišta dioptrijskih le-
æa, odnosno stakala za nao-
èale.

»S pravom možemo reæi
da su svaka peta stakla u
Hrvatskoj došla upravo iz
Lensa«, istièe Dubravka Bo-
rovac.

PROMIDŽBA Zašto Šibenčani željno iščekuju goste iz dalekog Tajvana

B R O J K E

»Hrvatska � vodeni raj«
i na dalekom Tajvanu

GOSPODARSKA SURADNJA Zagrebačka županija � Istarska županija

Razmjena robnih marki i promocija turizma

ZAGREBAČKA ŽUPANIJA
46.452 poslovna subjekta;
20 poduzetničkih zona;
200 milijuna kuna uloženo u poduzetničke zone (35 milijuna od
jedinica lokalne samouprave);
4 milijuna eura povučeno iz fondova Europske unije
ISTARSKA ŽUPANIJA
20.783 poslovna subjekta;
16 poduzetničkih zona;
150 milijuna kuna uloženo u poduzetničke zone (127 milijuna od
jedinica lokalne samouprave);
21 milijun eura povučeno iz fondova Europske unije

■ Vina su »aduti« obje županije pa bi vinarija u Istri, koja je u planu, te vinske ceste Zagrebaèke županije takoðer mogle biti polazište za kvalitetnu
suradnju

Tako bi kroz IRTA-inu
pomoæ u destinacijskom
manadžementu Zagrebaè-
ka županija mogla kvalitet-
nije raditi na promociji tu-
ristièkih destinacija. Sura-
ðivat æe i turistièke zajed-
nice na uzajamnoj promo-
ciji.

Projekti

Konkretni ugovori o su-
radnji gospodarstvenika
mogli bi biti potpisani veæ
na jesen. Naime, Pula je u
travnju bila domaæin zagre-
baèkom izaslanstvu, a uz-
vratni posjet istarskog
predstavništva oèekuje se
u Zagrebu tijekom jeseni.

Na pragu Europske unije
i suradnja na institucional-
noj razini je moguæa jer,
smatraju predstavnici obiju
županija, Istra i Zeleni pr-
sten oko Zagreba veæ ima-
ju projekte kandidate za
sredstva strukturnih fondo-
va.

U najtiražnijem listu »Yi Zhou Kan Magazine« objavljena velika reportaža novinarke Lin Wen Pei o
Hrvatskoj, s posebnim osvrtom na Šibensku rivijeru

PROMOCIJA U SVIJETU
Hrvatski studentski štand
Za objavljivanje reportaže u cijenjenom časopisu doznali smo od mladog Draže�
na Džambe iz Zablaća pokraj Šibenika koji je u dalekom Tajvanu na postdiplom�
skom studiju.Sada su, osim Dražena, na postdiplomskom studiju još Tomislav
Abramović, Natko Hustić i Martin Kohor, a svi su za studija u Zagrebu učili i ki�
neski. Nastala je tako prava mala hrvatska kolonija u toj dalekoistočnoj zemlji.
U kampusu su uredili hrvatski štand kojim dominiraju kockice i Hajdukovi simbo�
li. U šali su zaključili kako je to bila prva javna promocija Hrvatske na Tajvanu.
Od Dražena doznajemo kako je njihov štand vrlo dobro posjećen. Hrvatsko je po�
stalo »in« me�u studentima sa svih strana svijeta.
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O
ljepotama Hrvatske, po-

sebice njezina atraktiv-
nog priobalja, sve više
znaju i stanovnici daleke

otoène zemlje Tajvana.
Naime, u njihovu najtiražnijem

listu Yi Zhou Kan Magazine

(engleski naziv je Next Magazi-

ne), pod naslovom »Hrvatska -
vodeni raj« objavljena je repor-
taža na pet bogato ilustriranih
stranica.

Krka - ponos Šibenika

Vlasnik tog najprodavanijeg
tjednog èasopisa u Tajvanu je

tvrtka Next Media iz Hong Kon-
ga. Novinarka Lin Wen Pei iz Hr-
vatske je ponijela vrlo ugodne
dojmove koje je prenijela svojim
èitateljima upoznajuæi ih s priro-

dnim ljepotama Hrvatske. Pisala
je o ovdašnjoj kulturnoj i spome-
nièkoj baštini.

Novinarku su opèinile ljepote
Plitvièkih jezera o kojima je na-

dahnuto pisala opisujuæi velièan-
stvenu ljepotu slapova, jezera,
šume... Posjetila je i Zagreb, a
najduže je pak boravila na Ši-
benskoj rivijeri o èijim je ljepo-
tama pisala na èak tri stranice.
Posjetila je jedinstvene slapove
Krke i cijeli Nacionalni park Kr-
ka.

»Krka je ponos Šibenika«, us-
tvrdila je novinarka. Ostala je is-
todobno zateèena ljepotom Dal-
matinèeve katedrale Svetog Ja-
kova koju krasi jedinstvena ku-
pola i friz s glavama Jurjevih su-
vremenika. Šetala je uskim ulièi-
cama i kaletama u povijesnoj je-
zgri grada. Zastala je i ispred
spomenika hrvatskom kralju Pe-
tru Krešimiru IV. za kojeg je na-

pisala da je grad u 11. stoljeæu
uèinio velièanstvenim i bogatim.
Probala je i razne dalmatinske
specijalitete. Pršut je ocijenila
slanim, ali vrlo ukusnim.

Jedinstvena kultura

Za boravka u Hrvatskoj novi-
narka je vrlo dobro svladala hr-
vatsku povijest, što se takoðer
može išèitati iz njezine putopis-
ne reportaže. Nije joj promak-
nuo utjecaj Austrije na sjeveru
zemlje i Venecije na jugu, što je
malu Hrvatsku, kaže, uèinilo je-
dinstvenom u kulturnom pogle-
du.

Nakon ove reportaže Šibenik
željno išèekuje goste iz te daleke
zemlje.
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Z
agrebaèka županija
odluèila je proširiti
svoje tržište i ojaèati

svoje veze s Istarskom žu-
panijom.

Ako se konkretiziraju
ugovori o gospodarskoj su-
radnji, robne marke Zagre-
baèke županije, kojih ima
èak deset, mogle bi se naæi
u ponudi istarskih ugosti-
telja.

»Butik-proizvodnja«

Naime, prema rijeèima
istarskoga župana Ivana
Jakovèiæa, s 2,6 milijuna
posjetitelja i 18 milijuna
noæenja godišnje Istra je
veliko potencijalno tržište
za proizvode poput portu-
gisca, plešivice, samobor-
ske salame ili jabuènog oc-
ta. S druge pak strane, Za-
grebaèka županija mogla bi

ponuditi istarski sir i vina.
Prvi potencijalni partneri

Zagrebaèkoj županiji mo-
gle bi biti istarske agencije
Made in Histria, èija djelat-
nost se temelji na distribu-
ciji vina i maslinova ulja, te
Agencija za ruralni razvoj
Istre (AZRI). Predstavnici
Zagrebaèke županije u gos-
podarskoj suradnji, smatra
župan Stjepan Kožiæ, mogli

bi biti Centar za distribuci-
ju voæa i povræa u kojoj æe
biti okupljeni voæari s po-
druèja županije.

Vina su »aduti« obje žu-
panije pa bi vinarija u Istri,
koja je u planu, te vinske
ceste Zagrebaèke županije
takoðer mogle biti polaziš-
te za kvalitetnu suradnju.

Veliki »plus« u iniciranju
suradnje jest što obje župa-

nije imaju strategiju »bu-
tik-proizvodnje«, odnosno
razvoja robnih marki, te
što su proizvodi meðusob-
no kompatibilni pa promo-
cija jednih ujedno može
pridonijeti plasmanu dru-
gih i obratno.

Predstavnici Istarske žu-
panije ponudili su suradnju
i preko Istarske razvojne
turistièke agencije (IRTA).


