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PODUZETNICI Od male osjecke opticke radnje do nekoliko respektabilnih poduzeca

Lens grupa - najkvalitetnije

Za OCl1 IS

tocno od Zagreba!

Trtke bracnog para Borovac su medu hrvatskim liderima kada je rije¢ o optickim 1 oftalmoloskim
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a udaljenost od me-
tropole ne mora
uvijek nuzno podu-
zetnike koditi u nji-
hovu razvoju i osvajanju tr-
ziSta, pokazuje primjer os-
jeckog brac¢nog para Boro-
vac, Cije su tvrtke danas
medu hrvatskim liderima
kada je rije¢ o optickim i of-
talmoloskim uredajima,
dioptrijskim le¢ama, odnos-
no njihovoj veleprodaji, ma-
loprodaji te servisiranju.
»Sve je pocelo joS 1989.
godine kada smo suprugova
sestra i ja uvidjele da u gra-
du ima vrlo malo radnji ve-
zanih uz optiku. Tada smo
se odlucile otvoriti opticku
radnju Lens u Osijeku. Moj
suprug Damir, koji je tada
bio asistent na Poljoprivred-
nom institutu u Osijeku, s
vremenom se sve viSe po-
¢eo zanimati za optic¢ku dje-
latnost. Koju godinu kasnije
i on se uklju¢io u posaox,
kaze nam Dubravka Boro-
vac.

Oftamoloska poliklinika

I to se pokazao kao pun
pogodak, jer je obiteljski
posao iz godine u godinu bi-
vao sve uspjesniji. Zahvalju-
juéi njihovim poslovnim po-
tezima, od jedne male optic-
ke radnje stvorena je cijela
Lens grupa koju danas ¢ini

PRIHODI
Pripremili se za krizno razdoblje

lako i njihove tvrtke osjete recesiju, to im nije ugrozilo poslo-
vanje jer su se optimalizacijom troskova pripremili za krizno raz-
doblje. O¢na optika Lens i O¢na poliklinika Lens prosle su godine
ostvarile prihod od 4,2 milijuna kuna uz dobit od 225.000 kuna,
dok su Dea Lens Project i Ni-Va Lens lani imale prihod od 18 mi-
lijuna kuna uz dobit od 1,1 milijun kuna.

) Zahvaljujuci pos-
lovnim potezima
Dubravke i Damira
Borovca, od jedne
male opticke radnje
stvorena je cijela Lens
grupa koju danas cini
nekoliko poduzeca -
Ocna optika Lens, Oc¢-
na poliklinika Lens,
Dea Lens Project i Ni-
va Lens u kojima je
zaposleno 25 ljudi

uredagima, lecama, njithovoj veleprodaji, maloprodaji © servisiranju

POLIKLINIKA

Financirali specijalizaciju lijecnika

oftalmologa

»Otvaranjem kirurgije u prvoj privatnoj ocnoj poliklinici na po-
drugju istocne Hrvatske, pruzili smo mogucnost nasim sugra-
danima da bez c¢ekanja obave operacije katarakte (mrene),
glaukoma, spustenih kapaka, odnosno svega sto je vezano uz
oko i podrucje oko oka«, kaze Dubravka Borovac. Otkriva
nam jo$ jednu zanimljivost, a to je da je ta privatna tvrtka sa-
ma financirala specijalizaciju svog lijecnika oftalmologa. Poli-
kliniku su opremili uredajima japanskog proizvodaca Nidek, a
u novi prostor i najkvalitetniju opremu za kirurgiju ulozili su

viSe od dva milijuna kuna.

nekoliko poduzeéa - Ocna
optika Lens, Oc¢na poliklini-
ka Lens, Dea Lens Project i
Ni-va Lens u kojima je zapo-
sleno 25 ljudi.

Nasa sugovornica vodi
Oc¢nu optiku Lens i Oc¢nu
polikliniku Lens, dok je nje-
zin suprug Damir zaduzen
za Dea Lens Project i Ni-va
Lens.

Uz tri opticke radnje, Du-
bravka je u Osijeku otvorila
i oftalmolosku polikliniku
koja je, kako kaze, bila logi-
c¢an slijed njezina poslo-
vanja, jer je htjela svojim
klijentima ponuditi kom-
pletnu uslugu kako bi na je-
dnome mjestu mogli obaviti
i pregled i naruciti naocale.
Nedavno su u sklopu poli-
klinike djelatnost prosirili i
na kirurgiju oka, oc¢nih vje-
da i podrucja oko oka, te su
tako postali prva privatna
oc¢na kirurgija na podrucju
isto¢ne Hrvatske.

Tvrtke njezina supruga
naglo su se razvile, pa je ta-
ko Dea Lens Project postala
zastupnik japanskog Nide-
ka, te se bave veleprodajom
i servisiranjem njihovih
strojeva i optike na podruc-
ju zemalja bivSe Jugoslavi-
je.

»Nidek je vrhunski proiz-
vodac optic¢kih i oftalmolos-
kih uredaja. To su strojevi
za brusSenje dioptrijskih le-
¢a, uredaji za o¢nu dijagno-
stiku i ispitivanje vida te la-
serski instrumenti za kirur-
giju oka. Rijec je o vrlo sku-
pim strojevima i opremi, a
njihovi kupci dolaze uglav-

nom iz privatnog sektora
zdravstva«, objaSnjava nam
Dubravka, dodavsi da medu
zaposlenima imaju tri speci-
jalizirana servisera Nideko-
vih uredaja.

Ugled u svijetu

Bududéi da se prije dosta
godina, kada je njihovo pos-
lovanje bilo u zac¢ecima, na
stakla za naocale cekalo ja-
ko dugo, Damir je doSao na
ideju da pokusa sam pokre-
nuti proizvodnju dioptrij-
skih le¢a, odnosno stakala
za naocale. Tako su postali i
do danas ostali jedini proiz-
vodac¢ dioptrijskih stakala
za naocale, takoder jedini
isto¢no od Zagreba. U po-
c¢etku su proizvodili samo
za O¢nu optiku Lens. Potom
su prodaju prosirili na Sla-
voniju i Baranju, zatim i na
cijelu Hrvatsku, a od 1997.
godine proizvode i za Bosnu
i Hercegovinu.

Njihov ugled u svijetu op-
tike dosegao je zavidnu ra-
zinu, pa su postali i zastup-
nici tvrtke Rodenstock,
uglednog njemackog proiz-
vodaca naocalnih lec¢a pre-
mium kvalitete i to za trzis-
te jugoisto¢ne Europe, osim
Slovenije. Zahvaljujuéi sve-
mu nabrojanom, danas po-
krivaju ¢ak 20 posto hrvat-
skog trziSta dioptrijskih le-
¢a, odnosno stakala za nao-
cale.

»S pravom mozemo reci
da su svaka peta stakla u
Hrvatskoj dosla upravo iz
Lensax, isti¢e Dubravka Bo-
rovac.
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PROMIDZBA Zasto Sibenani Zeljno is¢ekuju goste iz dalekog Tajvana
S A ' .

=

L.

|

»Hrvatska - vodeni raj«
1 na dalekom Tajvanu

U nagtiraZnijem listu »Yi Zhou Kan Magazine« objavijena velika reportaza novinarke Lin Wen Pei o
Hrvatskoj, s posebnim osvrtom na Stbensku rivijeru
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ljepotama Hrvatske, po-

sebice njezina atraktiv-

nog priobalja, sve viSe

znaju i stanovnici daleke
otoc¢ne zemlje Tajvana.

Naime, u njihovu najtiraznijem
listu Y72 Zhou Kan Magazine
(engleski naziv je Next Magazi-
ne), pod naslovom »Hrvatska -
vodeni raj« objavljena je repor-
taza na pet bogato ilustriranih
stranica.

Krka - ponos Sibenika

Vlasnik tog najprodavanijeg
tjednog casopisa u Tajvanu je

tvrtka Next Media iz Hong Kon-
ga. Novinarka Lin Wen Pei iz Hr-
vatske je ponijela vrlo ugodne
dojmove koje je prenijela svojim
Citateljima upoznajudéi ih s priro-

PROMOCIJA U SVUJETU

Hrvatski studentski stand

dnim ljepotama Hrvatske. Pisala
je o ovdasnjoj kulturnoj i spome-
nic¢koj bastini.

Novinarku su opcinile ljepote
Plitvickih jezera o kojima je na-

Za objavljivanje reportaze u cijenjenom ¢asopisu doznali smo od mladog DraZe-
na DZambe iz Zablaca pokraj %ibenika koji je u dalekom Tajvanu na postdiplom-
skom studiju.Sada su, osim DraZena, na postdiplomskom studiju jos Tomislav
Abramovi¢, Natko Husti¢ i Martin Kohor, a svi su za studija u Zagrebu ucili i ki-
neski. Nastala je tako prava mala hrvatska kolonija u toj dalekoisto¢noj zemlji.
U kampusu su uredili hrvatski stand kojim dominiraju kockice i Hajdukovi simbo-
li. U 3ali su zakljucili kako je to bila prva javna promocija Hrvatske na Tajvanu.
0d Drazena doznajemo kako je njihov Stand vrlo dobro posjecen. Hrvatsko je po-
stalo »in« medu studentima sa svih strana svijeta.

dahnuto pisala opisujuci veli¢an-
stvenu ljepotu slapova, jezera,
Sume... Posjetila je i Zagreb, a
najduze je pak boravila na Si-
benskoj rivijeri o ¢ijim je ljepo-
tama pisala na c¢ak tri stranice.
Posjetila je jedinstvene slapove
Krke i cijeli Nacionalni park Kr-
ka.

»Krka je ponos Sibenika«, us-
tvrdila je novinarka. Ostala je is-
todobno zatecena ljepotom Dal-
matinc¢eve katedrale Svetog Ja-
kova koju krasi jedinstvena ku-
pola i friz s glavama Jurjevih su-
vremenika. Setala je uskim ulici-
cama i kaletama u povijesnoj je-
zgri grada. Zastala je i ispred
spomenika hrvatskom kralju Pe-
tru Kresimiru IV. za kojeg je na-

GOSPODARSKA SURADNIJA Zagrebacka Zupanija - Istarska Zupanija

pisala da je grad u 11. stolje¢u
ucinio veliéanstvenim i bogatim.
Probala je i razne dalmatinske
specijalitete. Prsut je ocijenila
slanim, ali vrlo ukusnim.

Jedinstvena kultura

Za boravka u Hrvatskoj novi-
narka je vrlo dobro svladala hr-
vatsku povijest, Sto se takoder
mozZe iScitati iz njezine putopis-
ne reportaze. Nije joj promak-
nuo utjecaj Austrije na sjeveru
zemlje i Venecije na jugu, Sto je
malu Hrvatsku, kaze, ucinilo je-
dinstvenom u kulturnom pogle-
du.

Nakon ove reportaze Sibenik
Zeljno iSéekuje goste iz te daleke
zemlje.

Razmjena robnih marki i promocija turizma

m Vina su »aduti« obje Zupanije pa bi vinarija w Istri, koja je u planu, te vinske ceste Zagrebacke Zupanije takoder mogle biti polaziste za kvalitetnu

suradnju
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agrebacka  Zupanija
Zodluéila je prosiriti

svoje trziSte i ojacati
svoje veze s Istarskom Zu-
panijom.

Ako se konkretiziraju
ugovori o gospodarskoj su-
radnji, robne marke Zagre-
backe Zzupanije, kojih ima
c¢ak deset, mogle bi se naci
u ponudi istarskih ugosti-
telja.

»Butik-proizvodnja«

Naime, prema rije¢ima

ponuditi istarski sir i vina.
Prvi potencijalni partneri

bi biti Centar za distribuci-
ju voca i povréa u kojoj ¢e

BROJKE

ZAGREBACKA ZUPANIJA

46.452 poslovna subjekta;
20 poduzetnickih zona;
200 milijuna kuna uloZeno u poduzetnicke zone (35 milijuna od
jedinica lokalne samouprave);

4 milijuna eura povuceno iz fondova Europske unije

ISTARSKA ZUPANLJA

20.783 poslovna subjekta;
16 poduzetnickih zona;
150 milijuna kuna uloZeno u poduzetnicke zone (127 milijuna od
jedinica lokalne samouprave);

21 milijun eura povuceno iz fondova Europske unije

nije imaju strategiju »bu-
tik-proizvodnje«, odnosno

Tako bi kroz IRTA-inu
pomoé u destinacijskom
manadZementu Zagrebac-
ka Zupanija mogla kvalitet-
nije raditi na promociji tu-
ristickih destinacija. Sura-
divat ¢e i turisticke zajed-
nice na uzajamnoj promo-
ciji.

Projekti

Konkretni ugovori o su-
radnji gospodarstvenika
mogli bi biti potpisani veé
na jesen. Naime, Pula je u
travnju bila domadin zagre-
bac¢kom izaslanstvu, a uz-
vratni posjet istarskog
predstavnistva ocekuje se

istarskoga Zupana Ivana
Jakovcicéa, s 2,6 milijuna
posjetitelja i 18 milijuna
nocenja godiSnje Istra je
veliko potencijalno trziSte
za proizvode poput portu-
gisca, plesivice, samobor-
ske salame ili jabu¢énog oc-
ta. S druge pak strane, Za-
grebacka Zupanija mogla bi

Zagrebackoj zupaniji mo-
gle bi biti istarske agencije
Made in Histria, ¢ija djelat-
nost se temelji na distribu-
ciji vina i maslinova ulja, te
Agencija za ruralni razvoj
Istre (AZRI). Predstavnici
Zagrebacke Zupanije u gos-
podarskoj suradnji, smatra
zupan Stjepan Kozié¢, mogli

biti okupljeni vocari s po-
drucja Zupanije.

Vina su »aduti« obje zu-
panije pa bi vinarija u Istri,
koja je u planu, te vinske
ceste Zagrebacke Zupanije
takoder mogle biti polazis-
te za kvalitetnu suradnju.

Veliki »plus« u iniciranju
suradnje jest Sto obje Zupa-

razvoja robnih marki, te
$to su proizvodi medusob-
no kompatibilni pa promo-
cija jednih ujedno mozZe
pridonijeti plasmanu dru-
gih i obratno.

Predstavnici Istarske zZu-
panije ponudili su suradnju
i preko Istarske razvojne
turisticke agencije (IRTA).

u Zagrebu tijekom jeseni.

Na pragu Europske unije
i suradnja na institucional-
noj razini je mogudca jer,
smatraju predstavnici obiju
zupanija, Istra i Zeleni pr-
sten oko Zagreba veé ima-
ju projekte kandidate za
sredstva strukturnih fondo-
va.



